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GUÍA PARA LA ELABORACIÓN DE MARCA SOSTENIBLE QUE CUMPLA 
CON TRIPLE BOTTOM LINE 

 

Ø Ejemplo de una marca sostenible que cumpla con TRIPLE BOTTOM LINE 
 

Recuerde los temas del componente formativo 3: Triple Bottom Line, el cual establece 
un marco para crear empresas sostenibles, basándose en tres elementos principales: el 
elemento social, ambiental y económico. De esta forma, debe estudiar la información 
brindada para organizar la evidencia correspondiente.   

 
Busque  y elija un ejemplo de una marca sostenible que cumpla con TRIPLE BOTTOM LINE 
 
Para escoger el ejemplo, siga las siguientes claves: 
 

● El ejemplo debe cumplir con los tres elementos que caracterizan el triple bottom line 
● Debe ser relevante en el sentido que deben tener en cuenta las necesidades de los grupos 

de interés priorizados con anterioridad. Es importante señalar que las marcas se crean 
para ser útiles y satisfacer necesidades o deseos. 

● El ejemplo debe ser creíble, es decir que la marca escogida debe tener credibilidad 
funcional y emocional para los grupos interesados. 

● Debe ser alcanzable, es decir que la marca debe estar segura de poder cumplir la promesa 
de valor. 

● El ejemplo debe tener características de sostenibilidad y sustentabilidad. 
● El posicionamiento debe diferenciar realmente a la marca de los competidores. Debe ser 

lo más único y genuino posible. 
● El posicionamiento debe centrarse en una promesa clara de beneficios, valores y 

diferenciadores. 
● Coherencia entre el pensar, querer, decir, demostrar y posicionar. 

 
Explique su ejemplo y las razones por las cuales se ajusta a TRIPLE BOTTOM LINE, de manera 
clara, coherente, buena organización, ortografía, puntuación, gramática, respetando calidad de la 
información y resaltando los aprendizajes obtenidos. 
 

 
 

 


